
INFO

14 Projects
60 Pages

CONTACT

+82 10-4066-6820
suuuub_@naver.com

SITE

ksbbsk.com

Works

K$B
O

N
LIN

E
PO

R
TFO

LIO



00

01

02

03

Scope of Work
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2026-2025
25.02 - 26.04

① 이지코스텍

로고 리뉴얼 / 홈페이지 리뉴얼

② 리피엘 브랜드 패키지 리뉴얼

③ 리피엘 홈페이지 리뉴얼

④ 카페 24 리뉴얼

⑤ 제품 촬영 / 컨셉 디렉팅

⑥

⑥  HTML & CSS 관련 퍼블리싱 작업

⑥ 이벤트페이지 & 온라인 콘텐츠

 

2024-2019
19.03 - 19.06

클라힐/베베드몽

카페24 리뉴얼, 상세페이지 리뉴얼

 

20.02 - 21.05

벤튼/리예나

카페 24 운영, 상세페이지 기획&제작&디렉팅

 

21.12 - 24.03

부건코스메틱(비티지/블리블리/리코어)

리코어 홈페이지 제작, 상세페이지 디자인

홈쇼핑& SNS 업무 

 

17.07 - 17.11

아우딘퓨처스 - 네오젠 필링패드 리뉴얼 기획

“쌈무패드” 원페이지 프로모션 사이트 제작

18.02 - 18.09

평창에프앤비 - 에빠니/다비앙 

패키지·홈페이지·상세페이지 리뉴얼

18.11 - 18.12

프롬바이오 - 감마허브촬영디렉팅

카페 24 리뉴얼 / 스토어팜 운영 마케팅

2018-2017

Wed Designer
Subin Kim
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WORKS

문화체육관광부-LIVE

문화체육관광부-EVENT

헤리티지 산후조리원

한일시멘트-레미탈

창의와 탐구

리빙프루프

피크닉플러스



Wed
Design

성과 및 기대효과

① 참여형 이벤트를 통한 소통 강화

② 체감형 홍보 성과 창출

③ 정부 부처 행사 콘텐츠를 ‘한 곳’에서

     경험할 수 있는 플랫폼 완성

문화체육관광부

프로젝트 개요

정부 행사와 홍보 콘텐츠를 한 곳에 모아 국민이 쉽고 편리하게 

참여·이용할 수 있는 통합 플랫폼 구축

요구사항

: 부처별, 채널별, 분기별 콘텐츠를 한눈에 볼 수 있는 플랫폼

: 국민이 직접 참여할 수 있는 소통형 이벤트 페이지

솔루션

① 원페이지 홈페이지 (PC / MOBILE)

② 국민이 직접 참여할 수 있는 투표 기능

  (이벤트 참여 / 경품 지급)



Wed
Design

성과 및 기대효과

① 참여형 이벤트를 통한 소통 강화

② 체감형 홍보 성과 창출

③ 정부 부처 행사 콘텐츠를 ‘한 곳’에서

     경험할 수 있는 플랫폼 완성

문화체육관광부

프로젝트 개요

정부 행사와 홍보 콘텐츠를 한 곳에 모아 국민이 쉽고 편리하게 

참여·이용할 수 있는 통합 플랫폼 구축

요구사항

: 부처별, 채널별, 분기별 콘텐츠를 한눈에 볼 수 있는 플랫폼

: 국민이 직접 참여할 수 있는 소통형 이벤트 페이지

솔루션

① 원페이지 홈페이지 (PC/ MOBILE)

② 국민이 직접 참여할 수 있는 투표 기능

  (이벤트 참여 /경품 지급)



헤리티지 산후조리원

프로젝트 개요

산모 맞춤형 케어와 불편 사항에 대한 신속한 피드백 체계를 

도입하여 고객 만족도를 극대화하는 것을 목표로 기획·제작

요구사항

: 산모 개별 상황에 따른 맞춤형 관리 제공(서비스 경험 차별화)

: 빠른 피드백 대처 시스템(즉각적이고 정확한 대응 체계 구축)

Wed
Design

① 피드백 프로세스 최적화
     : 불편 사항 처리를 현황을 실시간으로 확인

② 맞춤형 케어 서비스 
     : 산모 개별 상태와 요구를 데이터로 관리

① 브랜드 가치 제고 
     : ‘최고의 산후 경험’이라는 브랜드 아이덴티티 확립

② 서비스 경쟁력 확보(피드백 시스템)
    : 타 조리원과 차별화된 맞춤형 케어

솔루션

성과 및 기대효과



요구사항

:  브랜드 신뢰성 강화 

   (B2B 고객 대상 기술력/안전성/글로벌 네트워크 구축)

: 모바일 최적화 (모바일에서도 동일한 가독성과 접근성 제공)

한일레미탈

프로젝트 개요

레미탈 공식 웹사이트 구축(대표적인 건축용 브랜드)

고객에게 신뢰성 있는 기업이미지 제공

Wed
Design

① 제품별 페이지 제공

    : 제품별 특징, 사용 방법, 장점 비교

    : How-to 영상/이미지 튜토리얼

② 소비자 / 전문가 맞춤형 콘텐츠 제공

     소비자 전용 : DIY 가이드, 블로그식 시공 꿀팁

     전문가 전용 :기술 문서, 대규모 시공 레퍼런스

① 고객 편의성 향상 

    (제품 정보 / 사용법 직관적 제공)

    → 선택과 구매 결정 가속화

② 마케팅 효과 극대화

   → DIY 시장과 전문 건설시장 동시에 공략 가능

솔루션

성과 및 기대효과

   



요구사항

사용자 친화 UX/UI

:학부모와 학생이 쉽게 원하는 정보를 찾을 수 있는 메뉴 구조

콘텐츠 및 스토리텔링 강화

: 학부모 인터뷰, 학생 후기 등 스토리 중심 콘텐츠

창의와 탐구

프로젝트 개요

대한민국 대표 종합 영재교육 브랜드 ‘창의와탐구’의 교육철학과 

차별화된 프로그램을 온라인에서도 직관적이고 효과적으로 전달

하는 웹사이트 구축.

Wed
Design

① 직관적 메뉴 구조

    : 메인 배너 하단에 카테고리 정보 노출

② 콘텐츠 및 스토리텔링 강화

     포토갤러리, 스토리카드, 인터뷰, 수업체험 등 

     콘텐츠 전달력 극대화

①  사용자가 원하는 정보를 빠르게 찾을 수 있음

     → 웹사이트 체류시간 증가 & 이탈률 감소

② 브랜드 신뢰도 상승(검색 친화적 콘텐츠)

   → SEO 개선 신규 방문자 유입 확대능

솔루션

성과 및 기대효과

   



요구사항

브랜드 스토리 전달

: ‘MIT 과학 기반 프리미엄 헤어케어’ 브랜드 아이덴티티 전달

제품/효과 체계화

: 라인별(프리즈 방지 , 볼륨, 손상 복구 , 두피케어) 설명

리빙프루프

프로젝트 개요

화장품 연구자가 아닌 과학자가 개발한 브랜드

→ 과학으로 증명된 뷰티 (샬롱 / 전문가용에 가까운 고급 이미지)

Wed
Design

① 웹사이트 구축

    : 대표 제품 강조 + 브랜드 아이덴티티 강조

② 제품 중심 UI 

     : 베스트셀러, 신제품, 컬렉션별 정렬 등 

       제품 쇼핑 중심 구조가 강조

① 구매 전환율 상승

     : 신규 방문자가 브랜드 정체성 쉽게 이해

② 사용자 맞춤 경험 제공

     : 재구매율 및 고객 충성도 증가

솔루션

성과 및 기대효과



요구사항

① 멤버십 서비스 기능 : 멤버십 혜택 안내 / 사용 내역

② 혜택 콘텐츠 제공 : 여행지 / 입장권 / 공연 소개

③ 전환 및 가입 유도 : 혜택 미리보기 / 회원가입 & 로그인

피크닉플러스

프로젝트 개요

비즈인사이트는 “피크닉플러스” 멤버십 서비스를 통해 

국내 여행 및 문화생활 관련 할인 혜택 + 안전 보장 서비스를 제공

Wed
Design

① UX/UI 최적화

    : 사용자 흐름 간결화

② 혜택 카테고리 구성

    : 여행지/공연/문화 혜택 카테고리별 정렬

① 사용자 경험 개선 (이탈률 ↓, 체류시간 ↑)

   : 원하는 혜택을 빠르게 찾고 쉽게 이용

② 브랜드 신뢰성 강화

   : 다양한 할인/혜택 제공으로 신규 가입자 확대

   : 개인 추천·보장 서비스 재가입 및 충성 고객 증가

솔루션

성과 및 기대효과
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WORKS

PDP

아우딘퓨처스 - 네오젠

평창다원 / 다비앙

프롬바이오

벤튼

다미인 - 아임유니 / KTW

BTG - 블리블리 / 리코어

EZCOSTEC - REPIEL

(product detail page)

O
N

LIN
E

PO
R

TFO
LIO



아우딘퓨처스 - NEOGEN

Product
Detail

Page
네오젠 바이오 필 젠틀 거즈 필링

(와인·레몬·그린티) 2017ver

① 팩트 체크 중심 스토리텔링 전략  

   : “네오젠 거즈 필링 패드는 달라” 

Promotion Site (One page)

② 100% 샘플 증정 이벤트 

→ 프로모션 사이트 내 샘플 신청 

     올리브영 오늘만 특가 프로모션

Content directing (Youtube)

#쌈무패드 #쌈싸먹어버려 

#실로대단한녀석을만들었군

#실을이용한각질제거능력

#거즈필링의탄생편

Strengths / Opportunities

[이례성 효과]

17년 화장품 모델로 남자 배우 기용은 

드물어 화제성↑

[뇌섹남 이미지]

지적·세련된 이미지가 기능성 제품과 시너지

Weaknesses / Threats

[타깃 불일치]

여성 중심 소비자층과 거리감 발생
*젠더리스 트렌드 부합 
  남녀모두 쓰는 스킨케어 포지셔닝 가능

[가격부담 · 제품자극 논란]

피부자극 · 민감성리스트

가격 부담으로 재구매 장벽

2017년 매출은 줄었지만, 2018년에는 전년 대비 75% 이상 성장했으며, 

이는 시그니처 제품 확장과 더불어 라인업 확대, 유통 채널 다변화, 해외 진출, 

브랜드 인지도 상승 등 종합적인 마케팅 효과가 맞물린 결과로 보인다.



N
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네오젠(NEOGEN), 네오젠 코드나인(NEOGEN CODE9), 네오젠 에이지큐어(NEOGEN CODE9)
리피(re:p), 써메딕(Sur.medic+), 네오데이(Neoday), 아유루(Ayuru)
위트(Wyt), 헤어큐어(Hair Cure)

*17년도 기준 포인트샵브랜드 운영



평창에프앤비
평창다원/다비앙

Product
Detail

Page

 茶 한자 자체를 디자인 모티프로 활용

차잎(leaf) 형태와 결합,

 획 일부를 단순화해서 현대적인 로고

Renewal(Brand Logo)-평창다원

국산차 허브차 브랜드 로고 리뉴얼

 패키지 리뉴얼(파우치 & 단상자)

 상세페이지 리뉴얼

상세페이지 
(추출분말 / 차 기획&디자인)

→

① 고화질 원료 이미지 사용

제품=원재료

메시지를 단순하고 명확하게 표현

② 합성을 통한 상세페이지 제작

원료 이미지와 제품 이미지를 함께 배치

(제품의 순수성 /안전성/정통성)

Renewal(Product detail page)





평창다원 / 다비앙 2017



Product
Detail
Page

Problem

① 단기간 매출 성과만 있는 브랜드

   : 주된 매출은 홈쇼핑 채널

    : 소비자 구매 트렌드가 온라인·모바일로

      전환되는 시점에서 브랜드 성장의 한계

② 온라인 운영 / 디지털 마케팅 활동 미비

   : 소비자를 위한 카테고리 구성 필요

    : 스마트스토어 운영 진행 (17년도 씨앗단계*)

     : 온라인몰 관리 필요 (고객 후기 관리 필요)

Renewal(Product detail page)

① HOOK 섹션

   : 문제 제기 + 해결 솔루션 제시

② 신뢰 섹션

   : 원료 출처, 특허&임상, 인증마크 

     효능을 그래프로 시각화

Operation Strategy (Online)

① 운영 메뉴얼 및 관리 시스템 구축

    : 기존 자사몰 문제점 분석 

    : 운영 매뉴얼 개선 체계 구축

② 고객 빈도가 높은 온라인몰 확장

    : 스마트스토어 운영 필요성

    : 트렌드형 템플릿 적용

프롬바이오

‘원료부터 제조까지 직접 관리하는 R&D 중심 브랜드’라는 강점을 보유하고 있었으나, 17년-18년에는 홈쇼핑 중심의 일시적 매출 구조에 머물렀다.

기본적인 온라인 마케팅 활동은 이루어지고 있었지만, 온라인 운영 시스템이 제대로 구축되지 않아 실질적으로 비효율적인(마이너스) 구조를 보였다.

이에 따라, 온라인 사업 체계 전환이 절실히 필요한 시기였으며 이를 해결하기 위해 상세페이지 리뉴얼 및 온라인몰 운영 전략을 제시하였다.
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사이트 목적의 불분명성

카테고리의 구성의 혼선과, 판매 / 브랜드 홍보 사이의 구분이 모호함.

[개선방향] 

고객이 어떤 행동을 하길 원하는가(구매/인지)를 명확히 설정하고, 카테고리 재정의

예1: BRAND / BEST5 / 대상별 / 가격대별 / 이벤트 / 회원혜택 / 고객센터

예2: 카테고리 / 이벤트&기획전 / 기능별 / 성분별 / 도매문의 / 고객센터

프롬바이오 자사몰 분석 및 운영안no 1

건강식품 소비 트렌드  “가가비 vs 가성비”

가성비 제품 : 충동구매형, 저가/즉효 중심.

가가비 제품 : 고민 끝에 구매, 효능·신뢰 중심.

건강기능식품은 “가가비형” 

→ 상세페이지 설득력, 후기 신뢰도, 브랜드 전문성이 중요.

→ 단순 할인보다 “섭취 주기·효과 근거·사용 후기” 중심의 콘텐츠 필요.

상세페이지 전략 [3초 룰]

소비자는 상세페이지 첫 3초 안에 구매/이탈을 결정. 현재는 벤치마킹 부재로 차별화 부족

건강기능식품은 “효능 + 신뢰”가 핵심 →첫 3초 안에 신뢰와 공감을 전달해야 구매로 연결.

[개선방향] 

첫상단 훅(Hook) 문제제기 → 해결 → 솔루션 제시

① 소비자의 문제와 관련된 메세지로 즉각적인 관심을 유도하고,

 ‘문제를 이해한다’는 메시지로 단순 제품 홍보와 동시에 공감 / 신뢰 형성

② ‘문제를 정의하는 관점’과 ‘솔루션을 제시하는 방식’으로 브랜드의 차별화된 스토리텔링

 건강기능식품(효능과 신뢰가 핵심인 제품군) → 소비자의 합리적인 구매이유 

온라인 담당자의 관리 부재

1.PC/Mobile 화면 일관성 체크 미흡 → 담당자가 실제 사용자 시점으로 확인하지 않음.

2.브랜드 컬러 일관성 부족 (할인율 표시 색상, 아이콘 색상 등이 제각각)

[개선방향] 

온라인 담당자가 사용자 경험(UX)을 직접 검증하고, 컬러 시스템/옵션 구조를 통합 관리할 필요 있음

상품 옵션 구조 비효율적

1개월 / 6개월 / 12개월 구매 시 각각 별도 상품으로 등록

[개선방향] 
한 제품 내에서 개월 수를 옵션으로 선택 → 리뷰 집중, 고객 편의성 향상.

온라인 고객 늘리는 KEY POINTno 2

건강기능식품 주요 구매층은 전화 구매 고객 비율이 높음.

현재 전화 주문 프로세스에서 불편 요소 존재 : 통화 연결음 → 상담원 연결 → 대기 → 타사 구매 유도 등으로 이탈 위험.

*전화 주문 프로세스 개선

연결음 단계 최소화 및 자동 음성 안내 단순화

기존 고객의 경우 “재구매 바로 연결” 옵션 제공

대기 시간 단축 및 상담 사전 응답 기능 도입 검토

*온라인몰 간편주문 시스템 구축

전화주문 고객용 간편결제 페이지’ (회원가입 없이 주문 가능)

홈쇼핑·전화·온라인몰 간 크로스 프로모션

*CS팀 협업 프로세스 강화

정기 VOC 회의 (CS팀 + 온라인몰팀) 운영 → 주요 불만/이탈 원인 분석 → 온라인몰 UX 개선 반영

고객 문의 유형 자동 분류 시스템 도입 → CS데이터 기반으로 자주 묻는 질문(FAQ) 개선
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네이버 스마트스토어는 매월 2일에 판매 실적을 기준으로 단계가 업데이트

‘씨앗단계’는 성장 초기의 스토어를 의미, 당시 판매 건수 100건 미만

판매금액 약 200만 원대로 ‘굿서비스’ 등급의 스마트스토어에 해당

이는 고객 응대·배송 등 기본 서비스 품질은 양호했으나, 판매 규모는 초기 수준이었음을 의미

씨앗단계 스마트스토어(18년도 기준)18년

트렌드형 템플릿을 사용한 시각전략제안

TV 속 그 상품!

베스트 리뷰어

MD PICK

① 간편한 카테고리 (전체상품/기능별/성분별/특가제품)

    : 기능별 -장건강, 간건강, 눈건강, 다이어트/뷰티, 관절건강

    : 성분별 - 보스웰리아, 루테인, 와일드망고, 비타민/미네랄, 루테인, 칼슘등

② 고객 혜택 제공

    : 스토어찜 + 톡톡친구 추가 시 특별 혜택 제공

    : 구매평 작성 시 적립금 제공

③ 썸네일 전략

   : 오픈마켓 썸네일은 자사몰 썸네일과 별도로 제작·운영

    (플랫폼 특성에 맞게 최적화)

사용자 경험 (UX) 개선 + 구매전환율 및 재구매율 상승 + 브랜드 인지도 강화

구매 편의성 향상 / 체계적인 상품 노출 / 사이트 내 체류시간 증가 목표

차별화된 전략과 프로젝트는

 온라인 포트폴리오에서 확인하세요



클린뷰티, 벤튼
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Clean Beauty, Cruelty-Free, Vegen-Friendly

시각적인 디자인 커뮤니케이션 필요

브랜드 가치 커뮤니케어션

전제품 상세페이지 리뉴얼

카페24 운영 / 이벤트페이지

온라인·글로벌 채널 강화(SNS/해외몰)

상세페이지 기획 · 디자인 
이벤트페이지 기획 · 디자인 

카페24 운영
→

총 48개

스네일비(5), 스네일비얼티밋(3), 알로에(5), 퍼먼테이션(3)

깊은녹차(4),티트리(3), 시어버터3), 레드니스/센텔라라인(3)

당근(3), 카카오(3), 파하(2), 파파야(2), 무기자차(2), 어니스트(4)

비누(1), 브러쉬(1), 소독수(1), 바디워시(1)

Renewal(Product detail page)
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2011년에 설립된 벤튼은 ‘피부에 유해한 성분을 배제하고, 자연 유래 원료로 건강한 아름다움을 추구한다’는 철학을 가진 클린뷰티 브랜드

저자극·비건·친환경 원칙을 바탕으로 제품을 개발하고 있으며,  해외 시장에서의 매출이 주(18-19년)를 이루며 글로벌 K-뷰티 브랜드로 성장

그러나 브랜드 설립 9년이 지난 당시, 국내 인지도는 상대적으로 낮았고, 그 시기에 코로나19라는 세계적인 팬데믹이 발생

글로벌 성장 엔진이 멈춘 상황에서, 생존과 지속을 위해 국내 시장에서 장·단기적 전략이 필요했다.

단기적으로는 수출 매출 감소를 보완하기 위한 내수 확대 전략, 

장기적으로는 코로나 이후 ‘온·오프라인 융합 구조’를 구축하기 위한 기반을 전략으로 한다.

단순한 “위기 대응” 이 아닌 “D2C(직접 판매) 체질 개선 하는 계기”

단발성 이벤트가 아닌, 소비자 한명이 브랜드와 관계를 맺고 꾸준히 재방문하게 만드는 구조

“저비용 · 고효율형 비대면 마케팅 전략을 추진”

2020 국내 D2C구조. 체험 → 신뢰 → 구매 → 재구매 디지털 생태계 구축 전략 

2019 - 2020  코로나19

글로벌 시장 확장을 본격화했지만

코로나19로 물류 차질·오프라인 전시 등

수출 중심 구조에 큰 제약 발생

2018 - 2019 수출 중심의 B2B구조

유럽, 북미, 동남아 등 60여개국 수출 확대

수출 중심 B2B 구조

2011 브랜드 창립

09. BENTON ‘시간을 거스르는 아름다움’

화려한 마케팅보다 진정성 있는 제품으로 소비자와 신뢰를 쌓는 것을 목표

단기 : 구매 전환율 ↑

장기 : 브랜드 신뢰 ↑

페이지 체류시간, 구매 전환율 ↑

전 제품 상세페이지 리뉴얼1. 2. 3.

2.

무료 샘플 페이지

단기 : 트래픽 ↑

장기 : 충성도 ↑

재방문율 / 재구매율 ↑

자사몰 주간 이벤트

제품 신뢰의
시각화

단기 : 신규 유입 ↑

장기 : 재구매 가능성 ↑

회원가입 수, 본품 구매 전환율 ↑

배송비도 없는 무료 샘플 이벤트

신규 유입의
폭발적 촉진제

고객 관계의
루틴화 장치
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코로나19 팬데믹 시기, 벤튼은 ‘착한 성분’과 ‘클린 뷰티’ 브랜드 이미지를 강화하며, 자사몰과 글로벌 온라인 플랫폼을 활용한 온라인 유통 및 디지털 마케팅 중심의 전략을 통해 

전년 대비 약 38.5%의 성장을 달성하였습니다.
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다미인
(아임유니/케이티더블유)

→

IM’UNNY / KTW

Product
Detail
Page

01
데일리무드, 

02
스프링무드,

03
어텀무드,

04
메이플무드

개인 맞춤형 감성 제안
01

상황·계절감·톤별 제안 명시 (예 : 데일리무드 , 스프링무드)

“분위기/피부톤에 맞는 팔레트”라는 세분화된 공감 마케팅

Key is the Water
01

정제수는 줄이고, 피부 고민에 맞춘 자연 성분의 추출수만 담은

지속 가능 라이프스타일을 위한 뷰티 지향

Eco frindly
02

개발 단계부터 포장까지 환경을 고려하여 친환경 소재 사용

Visible effect
03

제품의 본질과 기능에 충실하여 최상의 원료, 최대 효능의 함량

리뷰 기반 경험 마케팅
02

언택트·온라인 소비 증가(코로나 19) → 리뷰가 구매 결정

“사용 영상”, “데일리 메이크업 룩” 등 인플루언서와협업을 통해 

제품 사용감과 발색 신뢰도 시각적 전달

IM’UNNY MOOD LAYER PALETTE KTW BRAND DIRECTION“

”

감성 브랜딩
03

제품 설명이 주는 감성적인 키워드 (예 : 감각적인 컬러 레이어링 ..) 

소비자가 느끼는 “경험”을 중심으로 한 브랜딩

“

”
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아임유니 - 무드레이어 팔레트

상세페이지 내 움직이는 콘텐츠(gif)는 온라인 포트폴리오에서 확인 가능합니다.
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KTW (Key is the Water)

ingredients first

자연의 원료

천연 기반 포뮬라

유효 성분 파괴 x

EWG 그린 등급

eco friendly

지속가능 뷰티 지향

동물실험 원료 배제

클린 오션 프로젝트

친환경 (용기/포장재)

simple & clean

easy peel  필름

100% 사탕수수 포장재

종이완충재

visible effect

최대 효능의 함량

본질의 가치와 효과

감성적 소통

High Performance Pure Vital Ampoule

하이 퍼포먼스 퓨어 바이탈 앰플

#비타민B 15% #톤업앰플 #산뜻한텍스처

Pure Rice Water Milky Toner Pad

퓨어 라이스 워터 밀키 토너 패드

#쌀겨수30% #이중클렌징효과 #진한보습

Birch Water Mild Facial Cream

버치 워터 마일드 페이셜 크림

#자작나무수액70% #100%식물유래유화제

Substantial
1

제품의 본질적인 가치와 기능에 충실하여 보다 자연스러운 아름다움을 추구할 것

불필요한 것은 최대한 적게, 피부에 꼭 필요한 것만 담을 것

Less is more
2

모두에게 안전하고 깨끗한 것만 담아 건강함을 추구함을 물론, 환경까지 생각한 제품을 개발할 것

Green & Clean for all
3

#쌀겨수73% #매끈한피부결 #우윳빛텍스처

High Performance Nourishing Firming Ampoule

하이 퍼포먼스 너리싱 퍼밍 앰플
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BTG
(임블리/블리블리/리코어)

→

BTG - 임블리·블리블리·리코어

Product
Detail

Page
임블리 이벤트 페이지

블리블리 기초케어 상세페이지

리코어 카페24 리뉴얼 / 상세페이지

단순히 제품을 판매하는 것이 아니라
브랜드와 소비자 간의 신뢰 관계가 소비를

순환시키는 구조

“신뢰 기반 소비 루프”

IMVELY VELYVELY

RECORE



IMVELY VELYVELY

RECORE

관계 회복형 브랜딩

Relational Branding

기획·디자인→ 원단 선택/샘플 제작→생산→촬영→판매

전 과정을 자체에서 수행하는

PB(Private Brand) 구조

(주 2회 신상 업로드 시스템)

위기 이후의 리빌딩 전략

사과→개선→재신뢰

브랜드의 인간적 면모 강화

제품/브랜드가 ‘고객 획득 → 구매 → 만족 → 재구매/추천 → 신규 고객 유입 → 다시 구매’

순환 구조로 가치가 브랜드·플랫폼에 되돌아오도록 설계된 비즈니스 구조

루틴·사용법·리뷰 콘텐츠가 신뢰↑

소비자 반응이 신제품 개발로

이어지는 피드백 순환구조

: 소비자가 단순 구매자가 아닌

공동 창조자

GOOD
★

1차 광고 대신

‘공감형 콘텐츠’ 전환

= VELY PICK

GOOD
★

임블리 홈페이지 내

체계화 된 UI·UX

GOOD
★

임블리 홈페이지 내

멀티 브랜드 자사몰

(블리블리 / 리코어)

초기 대응 지연 및 부적절성 위기 관리 관점의 전략 결여 소통의 신뢰 저하 메시지의 일관성 부족

제품별로 순차 리뉴얼 진행

감정 데이터 커머스

Emotional Data Commerce

가치 루프 커머스

Value Loop
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GOOD
★

프로모션·이벤트

회원 충성도 확보

GOOD
★

SNS, 라이브커머스

국내 유통망 확대

브랜드 인지도 강화

GOOD
★

브랜드 + 팬덤

충성 고객 구축

GOOD
★

제품 개발 

품질에 대한 집중

차별화된 아이덴티티

GOOD
★

런칭 후 짧은 시간 내

색조→기초→기능성 확장

ISSUS
★

위생 및 안전 이슈

(식음료·화장품)

ISSUS
★

유리알 키트

홈쇼핑용 전용 SKU

홈쇼핑에서 (1 Step)초유 앰플로 높은 판매 성과와 재구매 의사 등 긍정적 피드백을 얻었지만, 
방송 전용 구성 제약을 단순한 판매 제한으로 인식해 자사몰과 연계한 재구매 루프 확장 기회를 놓쳤다.

· 홈쇼핑 고객을 자사몰 회원으로 전환

· 리필형·대용량 제품으로 재구매를 유도(고객 피드백 반영)

· 장기적 CRM 구축이 가능

· 고객이 일회성 구매
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◀Problem

▼Solution

[고객 획득] 유리알 키트 런칭 방송으로 많은 신규 고객 확보

[구매 및 성공적 판매] 완판 실적 있음

[고객 만족 / 추천 가능성] 리뷰 & SNS 후기 존재

[재구매와 추천] 외부 플랫폼(홈쇼핑)에서 판매는 이루어짐

개인 고객 · 재구매 데이터, 후기는 3자 플랫폼에서 제한적

▶ 자사 통합몰(임블리 홈페이지)가 아닌, 리코어 자사몰 운영 제안

⑤ 자사몰 운영으로 재구매·신규고객유입·다시반복 

H 홈쇼핑 특성상 온라인에 판매되면 안되는 상황, 

온라인용 제품 개발 필요제 (개발이 딜레이 되고 있는 상황)

:  완전한 가치 루프 커머스를 이루어지지 않았다.
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NO.1 바이오-셀룰로오스 제조 기술을 넘어 스킨케어 혁신을 만들다.

바이오-셀룰로오스 마스크팩이 생소하던 시절부터 시장을 선도해 왔으며, 

현재는 세계 최고 수준의 바이오-셀룰로오스 연구, 개발, 생산 역량을 갖춘 

OEM·ODM 기업으로 자리 잡았다.

PROJECT GOAL
단순한 화장품 제조사를 넘어 혁신적은 뷰티 솔루션 파트너로 자리 잡는다.

철학과 가치를 명확히 정의하고, 일관된 아이덴티티를 통해 국내·외 신뢰를 

더욱 공고히 하고 브랜드의 입지를 확장하는 것이 핵심이다.

EZ COSTEC

Easy path

Renewal
Corporation
Branding ▽ BEFORE ▼ AFTER

Corporation
Branding

Background

Vision

Philosophy YOUR EASY PATH TO BEAUTY INNOVATION
복잡한 뷰티 제조 과정을 쉽고 빠르게 해결하며 아이디어부터 제품까지 통합 제조 솔루션으로 지원한다.

트렌드에 맞춘 기술 혁신을 더 쉽게

고객 맞춤형 제조공정

글로벌 시장 진출을 더쉽게

지속 가능한 뷰티 혁신을 더 쉽게

INNOVATION

PROCESS

GLOBAL EXPANSION

SUSTAINABILITY

국내 대형 제조사 (예) 코스맥스, 콜마  국내 중·소형 제조사 (예) 그린코스, 이미인 이지코스텍

▽ STRENGTH

▽ WEAKNESS

· 대규모 R&D 센터 기반 보유 뛰어난 역량 

· 화장품, 제약, 건기식 종합 제조 가능

· 강력한 해외 네트워크

· 대량 생산 및 트렌드 주도 역량

· 높은 품질 관리 수준

· 소규모 브랜드 맞춤형 대응 부족

· 유연한 제조 공정 운영 어려움

· 높은 원가 비용

▽ STRENGTH

▽ WEAKNESS

· 특정 제품군에 특화된 전문성 및 강점 보유

· 대형 제조사 대비 맞춤형 대응 가능

· 상대적으로 낮은 원가 및 적은 MOQ 생산 가능

· 신규 및 소현 브랜드 진입 용이

· 글로벌 브랜드 대응력 부족

· 대규모 생산 인프라 부족

· R&D 역량 제한적, 기존 기술을 활용한 커스텀 위주

· 대형 제조사 대비 단지적 제조 지원 역할이 강함

▽ STRENGTH

▽ WEAKNESS

· 맞춤형 제조 및 유연한 대응 가능

· 글로벌 브랜드 수준의 품질 유지

· 글로벌 시장 최적화 제조 가능

· 바이오-셀룰로오스 기술력 보유 및 솔루션 제공 가능

· 대형 제조사 대비 R&D  연구소 및 특허 기술 부족

· 색조 제조 경험 부족으로 풀라인 ODM 확장 어려움

· 브랜드 인지도 부족

머리부터 발끝까지 차별화된 아름다움을 선사합니다.AS-IS

브랜드의 비전이 현실이 되도록 우리는 뷰티 혁실을 더 쉽게 만듭니다.TO-BE



FUTURE-DRIVEN & INNOVATIVE DESIGN
기술력을 반영한 테크놀로지 중심의 접근 방식을 기반으로 단순하면서도

차별화된 디자인을 개발한다. 미래지향적인 비주얼 전략을 적용하여, 변화

하는 시장 환경에서도 지속적인 경쟁력을 유지 할 수 있도록 설계한다.

직관적인 타이포그래피와 레이아웃을 활용하여 가독성을 극대화하고,

일관된 서체와 그래픽 요소를 통해 쉽게 인식할 수 있는 디자인을 구축한다.

모듈형 디자인 시스템을 도입해 유연한 확장성을 제공한다.

INTUITIVE & EFFICIENT DESIGN
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go
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“O”와 “E”의 모듈화된 디자인 요소를 통해 제품 개발의 유연성과 기술적 정밀성을 강조

기술적 정밀함과 유연성과 지속 가능성을 강조하며, 미래 지향적인 뷰티 테크 기업의 정체성을 반영

DESIGN CONCEPT 1
MINIMAL & MODULAR

DEEP BULE

SOFT BULE

MINT GREEN

FUTURISTIC BLACK

부드러운 곡선과 각진 형태의 조화를 통해 시작적은 테크놀로지를 강조

속도감과 역동성을 강조하며, 빠른 시장 대응력과 효율적인 제조 프로세스를 표현

DESIGN CONCEPT 2
SPEED & DYNAMISM

VIBRANT ORANGE

SKY BLUE

DEEP BLUE

MIDNIGHT BLUE



글로벌 시장에서도 직관적으로 인식 될 수 있도록 설계하며, 일관된 시각적

정체성을 유지하여 다양한 문화권에서 브랜드 가치를 효과적으로 전달한다.

GLOBALLY SCALABLE DESIGN

불필요한 요소를 배제하고 본질적인 메세지를 강조한다. 타임리스한 형태와 

컬러시스템을 구축해 트렌드에  좌우되지 않는 지속 가능성을 확보한다.

RESPONSIBLE & TEMELESS DESIGN

지나치게 각진 형태를 배제하여 뷰티 산업 특유의 부드러운 감성과 조화

곡선과 직선의 균형을 통해 전문적인 이미지와 유연한 생산 대응력 강조

DESIGN CONCEPT 3
TRUST & FLEXIBLE

CLEAN BLUE

SOFT GRAY

DEEP BLACK

WHITE

글자의 각진 디자인으로 주는 시각적인 효과, 일부 개방된 글자(O,E,C 등) 모듈화

기술적인 정밀화를 강조, 스마트 제조공정을 시각적·직관적으로 전달

DESIGN CONCEPT 4
FUTURE-ORIENTED & TECHNOLOGICAL

IGNITE RED

TECH BLUE

BALANCE BLUE

DEEP ONYX

Lo
go
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yp
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PROJECT GOAL

① 기업 이미지 강화 

리뉴얼 된 로고 적용을 통해  기업 신뢰성 향상 및 가독성 높은 폰트 개선

② 반응형 · UX 개선 (실제 고객층 중심의 접근성)

즉각적인 커뮤니케이션 채널 확보 (메인화면 내 1:1 문의 개설)

③ 내부 운영 효율화

기존 : 가비아 + 그누부드 기반 시스템 → 외주업체 (내부 수정 어려움)

현재 : 카페 24 플랫폼으로 이전 (관리 효율 , 유지 보수 용이)

홈페이지 기획안 및 디자인 시안은 온라인 포트폴리오를 통해 확인하실 수 있습니다.

2025
이지코스텍
 QR 코드



리피엘 - 리뉴얼 프로젝트

Renewal
Project

REPIEL PROJECT GOAL
마스크팩 전문 제조사 이지코스텍의 기술력으로 탄생한 리피엘은 2010년대 초반 론칭 이후 제품 개발을 

지속해왔지만, 국내·해외 인지도는 낮은 편이다 국내 시장에서의 레퍼런스 구축과 브랜드 아이덴티티 정립을 

목표로 패키지 리뉴얼, 톤앤매너 재정립, 상세페이지 기획·촬영, 카페24 쇼핑몰 리뉴얼 등 전반적인 브랜딩 

기초 작업이 필요했다.

ADVANCED DERMA, NATURALLY BETTER

+

일방향적인 솔루션 제공이 아닌 소통을 통해
고객의 고민을 에피소드화, 더마 솔루션

전제품 패키지 리디자인 (신제품부터 적용)

상세페이지 리뉴얼, 카페 24 리뉴얼

차별화된 더마 브랜드가 필요할 때

EPISODE.

RE (다시) + EPI (에피소드) + PIEL (피부)
피부와 환경 모두를 위한 새로운 스킨케어 기준을 제시

SYNERGY.

BENEFIT.
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프로젝트는 월 1회 주기로 진행되며, 레이아웃 디자인을 선행한 뒤 최종 문안 작업을 완성하는 

방식으로 운영 내부에 전문 경력자나 전담 인력이 부재한 상황에서는 이 프로세스를 활용한다.

PRODUCT DETAIL PAGE
해당 상세페이지 제작은 레이아웃 디자인 선행 → 문안 개발 → 촬영 레퍼런스 및 디렉팅 병행의 

올인원 프로세스로 진행했다. 초기 단계에서 구조와 톤앤매너를 확립하고, 문안과 촬영 방향을 

동시에 구축해 효율적인 제작 흐름을 완성하고, 내부 인력이 부족한 상황에서도 다양한 역할을 

유기적으로 수행하며 신속한 의사결정과 작업 진행을 이끄는 게 목적이다.

MAGAZINE

Product
Detail
Page
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마라톤에서 선수가 좋은 기록을 낼 수 있도록 보조하는 페이스 메이커처럼, 과학적 근거를 바탕으로

스킨 트레이닝으로 다양한 피부 고민에 대한 완벽한 가이드와 명확한 루틴을 제시한다.

1st, 2nd, 3rd 스텝을 마라톤의 트랙으로 비유하여 처음 시작부터 마지막 끝까지 완주하는 것을 목표로

실제 마라톤에서 기록을 재는 것처럼 제품의 원료별 효능과 효과 등을 숫자로 표현하는 것이 특징이며

삼선을 각 제품에 녹여내어 청량하고 스포티브한 무드 강조, 액티브 스킨케어 브랜드를 나타낸다.

FACE TRACK, FACE MAKER 

Advanced Skincare Brand

Main

Kinta
White

Kinta
Black

Sub

Kinta
Blue 2

Kinta
Blue 3

Kinta
Blue 1



TRACK THE SKIN TRAINING ROUTINE
❶ CALMING  TONER + AMPOULE + CREAM

❷ DETOX  TONER + SERUM + MASK

❹ REDNESS  TONER + AMPOULE

❺ WHITE  PAD + TONER + CREAM

❸ TROUBLE  CLEANSER + SPOT CREAM

#INGREDIENT #COMMUNITY #GUIDANCE

Kinta
Branding

#SKINPROOF #SKINSCHOOL #SKINCHALLENGE

 

1

2

3

4

5

Calming

Vitalize

Sun Care

Relaxing

Whitening

100 HRS

72 HRS

ALL DAYS

12 HRS

72 HRS

#SKIN CONCERN
스킨 타입별로 나누지 않는다.

먹는것과 환경에 따라 피부 상태가 늘 바뀔 수 있기 때문에

#ADVANCED SKINCARE BRAND
신인류, 잘파세대를 위한 고기능 스킨케어 브랜드

다시 태어난 올 뉴 클린앤클리어

TRACK THE SKIN TRAINING ROUTINE
❶ CALMING  TONER + AMPOULE + CREAM

❷ DETOX  TONER + SERUM + MASK

❹ REDNESS  TONER + AMPOULE

❺ WHITE  PAD + TONER + CREAM

❸ TROUBLE  CLEANSER + SPOT CREAM

#TRAINING ROUTINE
메이크업을 플레이 하는 것 처럼 스킨케어도 플레이

#INGREDIENT #COMMUNITY #GUIDANCE#SKINPROOF #SKINSCHOOL #SKINCHALLENGE

 

1

2

3

4

5

Calming

Vitalize

Sun Care

Relaxing

Whitening

100 HRS

72 HRS

ALL DAYS

12 HRS

72 HRS

#UNIQUE STRENGTHS 2
① 글로벌 잘파세대 (15세-30세)겨냥

 #영안티에이징, 누구보다 똑똑하게 소비하는 세대

② 고기능 · 비처방 스킨 케어 

③ 90년대 뉴트로 감성의 재해석

기능은 간결하고 확실하게, 감성은 경쾌하고 스포티하게 

#UNIQUE STRENGTHS 1
① 라인별로 키트 판매 루틴 제안

     STEP으로 루틴을 정립하는 아이디어

② 기능별로 강력한 주요 성분 결합, 고효능, 고효율

③ 피부 상태에 따라 레이어링 믹스업 스킨케어

④ 스킨케어를 넘어 이너 뷰티와 굿즈 제안
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Design

배너 및 SNS 콘텐츠 몰아보기



치킨매니아 네오젠



평창에프앤비 - 국산차·허브차·분말



임블리·고단고식·블리블리·리코어
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Direction

배너 및 SNS 콘텐츠 몰아보기



진짜 브랜딩은 유지되고 관리될때 완성된다. 매일의 루틴, 주간의 점검, 월간의 리뷰가 곧 브랜드! 거창한 전략이 아닌 꾸준히 유지하는 습관은 브랜드의 힘이다.

루틴 없는 브랜드에 루틴을 만들고, 시스템을 구성해 운영을 안정화하는 역할을 담당했습니다.

브랜드 가이드 

예) 톤·비주얼·카피

콘텐츠 운영 루틴

예) 자사몰 이벤트

SNS 콘텐츠 광고

브랜드 퍼포먼스 루틴

예) 월간 리포트, 캠페인

채널별 성과 분석 등

커뮤니케이션 루틴

예) 위클리 정기회의

마케팅/제품/ CS

고객 인사이트 루틴

예) 경쟁사 모니터링

월간 리뷰 분석

피드백, 트랜드 조사

위기 대응 루틴

예) 이슈 대응 프로세스

자사몰 운영 루틴

리스크 매뉴얼


